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Tulli ja vapaakauppasopimus

» Japanin ja Korean kanssa EU:lla on vapaakauppasopimus
 Suurin osa tullimaksuista on jo 0% ja loputkin tullit alenevat

» Joissain tuotteissa tulli pysyy korkeana, esim. Koreassa hunaja,

kaurahiutale, riisi, mallas, juusto, mutta niissa on quota
systeemi

 Aina on mahdollisuus myyda ja loytaa kiertotie

» VVapaakauppasopimukset helpottavat myos muita kaupanesteita

« Varsinkin Japani on avannut suomalaisille elainperaisten tuotteiden
markkinan nopeasti



IEE[E]

 Pestisidi, sateily, aflatoksiini jne raja-arvot ovat
tiukkoja Japanissa ja Koreassa

» Japani yleensa edella ja Korea seuraa

» Suomalaisia koskettaa radioaktiivisuus (100 bqg vs 600 bq)
sienet, mustikka

- Japanissa rajat kymmenille uusille pestisideille ja esim. Uusi-
Seellannin Manuka hunaja on jo vaikeuksissa glyphosate

(round-up) rajan takia 0.01 vs 0.1 mg/kg. Useat NZ valmistajat
testaavat kaikki Japanin vientierat.

» \oi olla kilpailuetu Suomelle



Pakkausmerkinnat

« Vaittamat on kielletty, jollei niista ole todistusta; vegan, low
sugar jne

» Jotkut sanat on kielletty, esim. natural

« Japanissa hyvaksyttiin nimi “Kaikki hauska on hyvaa vatsalle”
mutta Koreassa el

* Yleensa tarra toimii ja tarran voi laittaa tullivarastossa Koreassa
 Muita kieliversioita ei saa peittaa

* Pienissa pakkauksissa vain ryhmapakkaus pitaa tarroittaa

« Kannattaa kayttaa asiantuntijaa



Alkuperamerkinnat

» Suomesta nimisuojattu EU:ssa ainakin vodka, marjalikoori ja
sahti, kalakukko, karjalanpiirakka

» Jotkut EU-tuottajat ovat rekisterdineet nimisuojaukset myos
Japanissa

» Feta juusto, Kreikka, Viski, Skotlanti, Champagne, Ranska jne

- Bulgaria, Romania rekisteroivat myos tietyn alueen
hunaJatuottelta

» Suojauksen merkitys kasvussa: Tuotemerkki, logo, pattern

(Marimekko) mutta myos ruoka, jonka su01attu nimi auttaa
markkinoinnissa



Japan Green Food 2030

 Useita saadoksia mm. havikin pienentamiseen ja 10.6 %
pienennys hiilipaastoihin

 Vahentaa 20% kemiallisia lannoitteita
 Vahentaa 10% tuholaismyrkkyja
» Luomuviljelyn kolminkertaistaminen

» Tuontiraaka-aineiden sustainability selvitys vaaditaan isoilta
maahantuojilta



RED)WHEEL

Ruokamarkkinat

IETERIBERCIGCE

Ari Virtanen, 4.5.2023



Miksi

Y o\
3. Suurin talous 10. suurin talous
126 milj. asukasta 52 milj. asukasta
39 000 USD / capita 35 000 USD / capita
37% Ruokaomavaraisuus 45% Ruokaomavaraisuus

47 mrd usp kuluttajael. tuonti 17,3 mrd USD kuluttajael. tuonti



Suomalainen ruoka Japanissa ja Koreassa

« Suomen maine on hyva Japanissa ja Koreassa, jopa parempi
kuin muiden pohjoismaiden

» Norja tunnetaan hyvin kalasta ja ravuista
« Suomi ei ole tunnettu ruokamaa, kuten Tanska tai Ruotsi

» Food Nation tutkimuksessa japanilaiset ja korealaiset paattajat
kokivat, etta made in Denmark ruoat ovat laadultaan parempia,
ymparistoystavallisempia ja elainten hyvinvointi otettu
paremmin huomioon verrattuna maan omiin tuotteisiin
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Muutos kulutuksessa

* Yhden hengen perheet yleistyvat vauhdilla

» Japanissa ja Koreassa on pitka tyOpadiva ja pitka tyomatka
 Tuotteelta halutaan helppokayttoisyytta, laatua ja
vksittaispakkausta

* Noin puolet 20-30 v. japanilaisista valitsee ulkomaisen luomun mutta
yli 60v taas 0% suosii ulkomaisia tuotteita (MAFF)

 MAFF maahantuojien haastattelussa todettiin etta luomun suurin
este on hinta (87%) mutta vain 6% haluaa edullisemman hinna
34% haluaa pienemman MOQn ja 29% pienemman pakkausko

 Japanissa ja Koreassa on kymmenia tuhansia pienia lahikaup




Asiakkaiden
laatuhakuisuus

Paikallisen kilpailun

Intensiteett ]_ 8 97
Myyjien 1. 23. 27/. Paikallisten 1. 14. 78.

asiakaslahtoisyys toimittajien maara

Markkinoinnilla 8. 37. 87, Paikallisten 2. 27. 15.

erottuminen toimittajien laatu

Lahde: The Global Competitivhess Report of
World Economic Forum 2016-17



Referensseja

- Kaikkiaan yli 500 projekteja, kumppanihakuja, B2B
tapahtumia, vientiryhmia ja nykyaan enemman
myyntistrategiaa, maahantuontia, intelligence jne

« Ensimmainen Pohjoismainen B2B tapahtuma
Koreassa v. 2015; 40 yritysta Suomesta,
Tanskasta, Norjasta ja Ruotsista. Yhteensa yli 400
B2B kokousta.

» Heineken 0.0 Korean Olympialaisiin, maahantuonti

« Suomalainen smoothie Shinsegae premium
myymaloihin ja nettikauppaan

» Viking Malt maltaita panimoille
« Kananmunat Hongkongin Starbucks ketjuun
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Taylor Farms luumut

» Taylor Brothers Farms on mailman suurin organic

rune tuottaja 3§ \\

 Kaksi tehdasta ulkomailla, Koreassa ja Puolassa ,// V/\ VW

 Korean operaatio on JV korealaisten kanssa /. \\K
R

« Mehutiiviste tulee Kaliforniasta ja tehdaan

mehuksi ja pakataan Busanin vapaakauppa-
alueella

» California Prune Growers maksaa puolet Korean =y
markkinointikuluista




Korealainen donut Japaniin

 Takashimaya on yksi suurimpia tavarataloketjuja
Japanissa

» Se on perustettu 1831 Kyotossa ja paakonttori
on Osakassa

» Kesakuussa 2023 on Nagoyassa viikon mittainen
Korea-ruokafestivaali

» Vuosittain on ollut mm. brittildisen ruoan viikko
 Tavaratalo ja japanilainen yritys hoitaa jarjestelyt

» Mikali menestys on hyva, yrityksella on
mahdollisuus pysyvaan paikkaan




